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La plateforme SEO dédiée à votre stratégie de contenu
50+ collaborateurs +300 clients dans 15 pays Réseau de partenaires à l’international 



La solution choisie par +300 marques leaders
en France et dans le monde
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Le contenu est au coeur des enjeux SEO

Source : Search Engine Journal - State of SEO 2023

https://www.searchenginejournal.com/state-of-seo-in-house/


Le contenu est un levier incroyable de trafic SEO
Exemple d’évolution de trafic SEO à partir de 500 nouveaux contenus

900k

Données : clics 
Search Console 
dans Semji



2023 : l’année de la bascule vers l’IA

Source : Brightedge 2023

Combien d’entreprises ont annoncé utiliser l’IA
dans leur stratégie SEO ?

2022 2023

10%
des entreprises

58%
des entreprises

https://searchengineland.com/seo-compounding-value-393965


Source : Google Search Central

Google officialise sa position sur les contenus IA

https://developers.google.com/search/blog/2023/02/google-search-and-ai-content?hl=fr


IA : bénéfices pour une stratégie de contenu

Création de contenu beaucoup plus accessible

Idéation ultra-rapide

Gain de productivité
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Exemples d’utilisation de l’IA

Promptologie appliquée au tourisme



Exemple : site de voyage, catégorie ‘voyage en sicile’



Utilisation de ChatGPT Plus (GPT-3.5 & GPT-4)

Outil : ChatGPT



Définir les personas



Comprendre les besoins des personas



Définir l'arborescence d’un site web



16

Et si on utilisait
de la donnée SEO ?

Outils : Ahrefs, Semrush, Semji, Ubersuggest



[...]

Comprendre ce que recherchent les internautes

2 Instruction

1 Mots clés SEO



Comprendre ce que recherchent les internautes

[...]

[...]



Améliorer l’arborescence à partir des mots clés SEO

2 Instruction

1 Mots clés SEO[...]



Améliorer l’arborescence à partir des mots clés SEO
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Visualiser en mindmap avec l’outil Markmap

Outil : Markmap



Réutiliser une page existante pour en générer une nouvelle



Réutiliser une page existante pour en générer une nouvelle

2 Instruction

1 Contenus exemples

[...]

[...]



Réutiliser une page existante pour en générer une nouvelle

[...]

[...]



Réécrire un texte pour l’optimiser davantage pour le SEO

2 Instruction

1 Texte à optimiser



Réécrire un texte pour l’optimiser davantage pour le SEO



Réécrire un texte pour l’optimiser davantage pour le SEO



Optimiser la page avec les questions SEO des internautes

Outil : Answerthepublic



[...]

Générer une FAQ à partir des questions des internautes

2 Instruction

1 Questions SEO



Générer une FAQ à partir des questions des internautes

[...]



Générer une image IA à partir d’une image existante

Outil : 
Midjourney



Outil : Midjourney

Prompt
“italian cocktails spritz at sicilian beach, in the style of monumental vistas, orange and amber,
light amber and orange, expressive, orange and brown”



Adobe Firefly, l’IA entraînée sur Adobe Stock

Outil : Adobe Firefly



Générer les posts de réseaux sociaux



Utiliser l’IA pour générer des idées d’article de blog ?



Gardons un sens critique SEO face à ChatGPT

Outil : Ahrefs



Exporter les idées d’articles SEO

Outil : Semji



Générer un calendrier éditorial de contenu SEO

[...]

2 Instruction

Tableau idées d’articles1



Générer un calendrier éditorial de contenu SEO

[...]



Récapitulatif des exemples de cas d’usages

Persona Arborescence

Ton de voix Optimisations SEO Génération d’images

Réseaux sociaux Idées d’articles SEO



Les outils complémentaires



GPT for Sheets : l’IA dans Google Sheet

Formule 
Gsheet

Outil : GPT for Sheets



GPT-4 ‘browsing mode’



GPT-4 ‘browsing mode’



GPT-4 plug-ins



GPT-4 plug-in ‘Show me’



Les limites à connaître



Hallucinations



Données jusqu’à 2021



Mots clés et volumes de recherche inventés

Ces mots clés
et volumes de recherche
sont en partie inventés



Un contenu ChatGPT (même avec AIPRM) n’est pas optimisé SEO

Faible Content Score 
SEO



Les risques de contenus paraphrasés
Vérification de deux sorties de textes ChatGPT avec Copyleaks
prompt : rédige un paragraphe sur ‘seo’

Outil : Copyleaks



Comment utiliser l’IA dès demain ?



Opportunités IA en Content & SEO

Plus de temps pour des contenus plus qualitatifs

Accélération des stratégies de contenus SEO

Opportunité de démultiplier sa visibilité digitale



Mais prenez bien en compte les limites

Contenus avec de fausses informations

Contenus 100% automatiques de faible qualité

Gardez votre sens critique face à ChatGPT



Plus que jamais, l’enjeu de capter l’attention

AVANT APRÈS

Contenu qui capte 
l’attention

Contenu qui capte 
l’attention



La combinaison gagnante : Humain + IA + données SEO

Performance SEO 
des contenus

Productivité

Contenu 100% humain
sans données SEO

Contenu 100% IA
sans données SEO

Contenu 100% humain 
avec données SEO

Contenu humain aidé 
par l’IA avec données 

SEO

Contenu 100% IA
avec données SEO



Merci pour votre attention !

Besoin des slides ? Je vous le envoie par Linkedin ou e-mail

Michel Beck
michel.beck@semji.com
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